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Empresas españolas llevan a la semana de Naciones Unidas en Nueva York casos de negocio que demuestran el valor de la sostenibilidad para la competitividad
· El Pacto Mundial de la ONU España presenta una nueva publicación que reúne nueve business cases de compañías españolas, en el marco de la UN Global Compact Week y la semana de alto nivel de Naciones Unidas. 
· Los casos de Iberdrola, Iberostar, Roca Group, Sacyr, Telefónica, CaixaBank, FCC, ACCIONA y BBVA aportan resultados concretos sobre cómo la sostenibilidad puede generar eficiencia, reducir riesgos y reforzar la competitividad empresarial.
Madrid, 23 de septiembre de 2026. El Pacto Mundial de la ONU España presentó ayer en Nueva York “Business Cases en sostenibilidad: ejemplos y casos de éxito de empresas españolas”, una publicación que reúne nueve experiencias empresariales que muestran, a través de resultados concretos, cómo integrar la sostenibilidad en la estrategia puede contribuir a reforzar la competitividad, la innovación, la resiliencia y la gestión de riesgos. 
La presentación tuvo lugar en el Chrysler Building, durante un encuentro de empresas españolas celebrado en el marco de la UN Global Compact Week y la semana de alto nivel de Naciones Unidas, en colaboración con la Oficina Económica y Comercial y la Embajada de España en Nueva York. La cita reunió a representantes empresariales e institucionales para abordar el papel de la sostenibilidad en la competitividad y el posicionamiento del tejido empresarial del país. El encuentro contó con la participación, entre otras personas, de Sanda Ojiambo, Assistant Secretary-General de Naciones Unidas y CEO de UN Global Compact; Clara Arpa, presidenta del Pacto Mundial de la ONU España; y representantes de ICEX. 
La publicación pone el foco en una cuestión cada vez más relevante para las compañías: pasar del compromiso a la evidencia empresarial. Así lo señaló Clara Arpa, presidenta del Pacto Mundial de la ONU España, durante la presentación: “Los mercados exigen pasar de la retórica a la acción y demostrar que la sostenibilidad puede traducirse en rentabilidad, eficiencia, mitigación de riesgos y ventaja competitiva. Los casos que presentamos muestran que las empresas españolas ya están recorriendo ese camino y que, al hacerlo, también contribuyen a proyectar una marca España asociada a nuestros valores y a una forma responsable de hacer empresa”. 
Durante el encuentro, ACCIONA e Iberostar compartieron sus experiencias, en una conversación moderada por Cristina Sánchez, directora ejecutiva del Pacto Mundial de la ONU España, tras la presentación de la publicación por parte de Javier Molero, director de Proyectos y Sostenibilidad de la organización. 
Datos que ponen cifras al valor empresarial de la sostenibilidad
La publicación recoge los Business Cases de Iberdrola, Iberostar, Roca Group, Sacyr, Telefónica, CaixaBank, FCC, ACCIONA y BBVA, con iniciativas vinculadas a la transición energética, la protección de la naturaleza, la descarbonización industrial, la acción climática, la igualdad de género, la integridad empresarial, los datos ESG y la sostenibilidad de la cadena de suministro.
En este sentido, destacan resultados como los del caso de Telefónica, que ha mejorado un 90% su eficiencia energética por unidad de tráfico desde 2015, pese a haber multiplicado por 9,3 el tráfico de su red, generando un ahorro superior a los 540 millones de euros; o el de Sacyr, que ha dado respuesta a más de 125 requisitos ambientales europeos mediante el fortalecimiento de sus capacidades de evaluación ambiental y ha aumentado su elegibilidad para licitaciones públicas que exigen información detallada sobre impactos y dependencias relacionados con la naturaleza.
Estos datos ejemplifican el enfoque de la nueva estrategia de UN Global Compact 2026-2030, que sitúa entre sus prioridades reforzar el business case de la sostenibilidad y aportar evidencias sobre su contribución a la innovación, la resiliencia y la competitividad de las compañías. La publicación incide precisamente en la necesidad de avanzar desde las declaraciones de intenciones hacia datos, experiencias contrastadas y resultados empresariales tangibles.

Sobre el Pacto Mundial de la ONU España  
El Pacto Mundial de la ONU es la iniciativa de Naciones Unidas que lidera la sostenibilidad empresarial en el mundo. Cuenta con más de 20 años de experiencia y más de 60 redes locales a nivel global, entre las que se encuentra la española que es, desde su creación, una de las primeras plataformas nacionales del Pacto Mundial. Asimismo, se encuentra entre las tres primeras redes locales de UN Global Compact con mayor número de participantes, siendo más 1.800 en España. Su objetivo es fomentar la implantación de los Diez Principios del Pacto Mundial al mismo tiempo que promueve la integración de los Objetivos de Desarrollo Sostenible en el sector empresarial, siendo la única organización que cuenta con el mandato de Naciones Unidas para este propósito. 
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